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EINLADUNG ZUR 23. EUROPEAN MASTERCLASS

Sehr geehrte Damen und Herren, liebe Freunde!

Zur Vielfalt des Medienclusters Purpose Information
z&hlt nicht nur Corporate Media. Auch in den
Bereichen der &ffentlichen und wissenschaftlichen
Kommunikation wird mit vergleichbaren Medien,
Berufsanforderungen und Gewerken gearbeitet.

Und doch sind dort Handelnde, Dienstleister, Fertig-
keiten, Zielformulierungen, Medien- und Distributions-
art und -wahl ganz anderer Art.
Kommunikationskompetenz braucht neben Medien-
kompetenz also auch differenzierte Bewertungs- und
Lehrkompetenz. Die Veranstalter von Corporate
Media haben die Zukunftsdifferenzierung eingeleitet,
die in wenigen Jahren ebenso Kompetenzgrundlage
wird, wie das Clustersegment Corporate Media.

Wir bauen dies heute strukturell zusammen.

Wie infegriert und naturlich und gleichzeitig von
zentraler Bedeutung sich visuelle und Datenwelt
zusammenfugen und wirken, sind Szenarien, die
die neue Medien- und Kommunikationsgesellschaft
gestalten.

Der Meisterwettbewerb Corporate Media ist lhre
Plattform der Qualitatsanalyse lhrer Arbeit. Immer
das Original. In aller Bescheidenheit. Nicht mehr
und nicht weniger.

Zeigen Sie, was meisterliche Medienkompetenz 2011

heilt.
@0{( . @«.@M
Ihr

Rolf G. Lehmann

Medienreport Verlags-GmbH - Medienberatung
Férdergemeinschaft FAC und European Masterclass
Community

MEDIENWETTBEWERB

PURPQOSE INFORMATION - THE SCIENCE OF
CORPORATE MEDIA

Mit den Grundlagen und dem Thema ,development of culture in euro-
pean communication” hat sich das diesjahrige Opening des Meisterwett-
bewerbes Corporate Media beschdftigt.

CORPORATE MEDIA in cluster-bas of media and communication
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Das dritte MediengroBcluster Purpose Information wird neben Corporate
Media mit Public Media und Science Media umfassend ergénzt und
differenziert. Dies wird nicht nur fUr komplexe Marktakzentuierungen und
neue Berufsspezialittten auBerordentlich positive Folgen haben, es wird
auch zu erheblichen Konsequenzen in der wissenschaftlichen Lehre der
Kommunikations- und Medienwissenschaften sowie der Ausbildung und
Qualifizierung fuhren. Als die Veranstalter vor mehr als 20 Jahren Corpo-
rate Media und Corporate TV zu Grundlagen und Begriffen eines welt-
weiten neuen Medienverstéindnisses entwickelten, wurde auch das
Cluster Purpose Information geboren. Plagiieren ersetzt allerdings keine
Kompetenz und seriése Substanz.

AUDIOPHILES WELTFORMAT

Badhal | Die junge Stuttgarter Agentur fg brand-
design hat es 2010 nicht nur auf Anhieb
zum europdischen Master geschafft,
sondern auch vermittelt, dass die Preis-
verleihung von dem audiophilen Welt-
format der Hérner der Avantgarde

4 Acoustic Lautsprechersysteme GmbH
umrahmt wurde. Bildmitte: Avantgarde Acoustic-Chef Holger Fromme.

UIPRE GENERAL ROLF G. LEHMANN

Mit 95,4 % aller weltweit abgegebenen Stimmen
Lo tresnonace oe 0 WUrde Rolf G, Lehmann (Germany) zum L UIPRE
'PRE General” gewdhlt. Dr. Petr. Benes (Czech Republic)
£l L wird den internationalen Journalisten- und Medien-
verband prasidieren. UIPRE, Mittradger von Corporate

Media, wurde 1959 gegrindet und ist in Europa,
Asien und Amerika in 21 L&ndern vertreten. www.uipre.org.

JUROR DR. WERNER MULLER
FILM AND MUSIC AUSTRIA

Die Osterreichische Film- und Musikindustrie ist wieder
im Expertengremium der Medienexperten und Juroren
von Corporate Media vertreten.

Die Veranstalter haben den Fachverbands-Geschdfts-
fUhrer und Juristen Dr. Werner Muller FAMA Film and
Music Austria (www.fillnandmusicaustria.at) nominiert.
Rund 20 Jahre hatte Prof. Dr. ElImar Peterlunger die
Aufgabe inne.




Master of Communication 2010 an Currenta GmbH & Co.OHG;
v.l.n.r.: Benjamin Schutz, Mark Md&tschke, Jirgen Gemke (Currenta),
Klaus Bock-Mdiller (Schirmherr szenaris GmbH), Rolf G. Lehmann,
Medienreport Verlags-GmbH, Jury-Sprecher Jurgen Faust

Medien- und Kommunikationskompetenz sind die wichtigsten Katalysatoren
der Wissensgesellschaft und der Wirtschaftsentwicklung im europdischen
Wettbewerb, so der frlhere Wirtschaftsminister Rainer Briderle in einem
Schreiben an die Corporate Media-Experten. Rund 100 Medienexperten und
Manager erster Adressen feierten am 3. Dezember 2010 nach dem exklusi-
ven Expertenforum der MasterGallery und der Preisverleihung die Master-
Auszeichnungen der 22. Corporate Media mit Beifrégen aus England, Luxem-
burg, Schweiz, Osterreich und Deutschland. Entscheider von Bosch, Currenta,
einer Bayer-Tochter, und MairDumont présentierten und diskutierten Meister-
Strategien und Lésungen. Darunter Themen Uber das Medienmanagement
globaler Mediendatenbanken, ein brillantes Konzept von Social Media im
doppelten Wortsinn oder ein App-gestutztes Geschaftsmodell am Fallbeispiel
LStédfeinformation und Berlin”. Schon fraditionell begann die Preisverleihung
mit einem umfangreichen Aus- und Uberblick in die nahe Zukunft von Cor-
porate Media ehe das Parkhotel Stuttgart-Ostfildern die Corporate Media-
Gaéste zu der exklusiven MediaNight begrigte.

Mit der Ausschreibung zur 23. Corporate Media kénnen speziell Corporate
Apps - medial oder als Konzept - zur Bewertung oder zur Présentation am
Juryort Seminaris Bad Boll eingereicht werden. Die Juroren bewerten dort u.a.
komplexe Medienkonzepte, Filme, Online-Losungen und Tools. Eine wichtige
Neuerung ist die maBgeschneiderte Individualbewertung zu jeder Zeit.
Digitale Anmeldung und passwortgesteuerte Selbstkontrolle stehen seif
Jahresbeginn 2011 offen. Diesmal aber mit erheblichem Zusafznutzen und
beispielhafter Transparenz: Onlineregistrierte Gaste bekommen die genauen
Bewertungsgrundlagen fur Qualitétsanalysen und kénnen zusatzlich die
Basics und Grundlagen fur Purpose Information mit den Clustersegmenten
Public Media und Science Media abrufen. Einfach nur unter
www.corporate-media-masteraward.com registrieren und Beitréige melden.

Member of the European Masterclass
MASTER OF EXCELLENCE 2010

fiir filmische Programme

Titel - Preistrdger - Auftraggeber

Gegen jede Wahrscheinlichkeit, Kemper Kommunikation GmbH, Dr. Ing. h.c. F. Porsche AG
PURITY MEETS PERFORMANCE, fg branddesign, Avantgarde Acoustic

Neulich am Strand, Forward Filmproduktion, Flensburger Brauerei

Suva - Unten, Seed Audio-Visual Communication, Schweizerische Unfallversicherungsanstalten
Unglaubliche Reise im Polysubmarix, MUVI AG, Zase, Zuchwil

fiir Medien- und eContentgesttitzte Ko ikationskonzepte

Spendenaktion ,Nachb hafft Hilfe 2010, Currenfa GmbH & Co. OHG

Dental Explorer 3D, Quintessenz Verlag

www.godaboxt.de, DSW21

eTelligence Display, Konzept und Enfwicklung eines innovativen User Inferfaces als iPod App
fur eTelligence der EWE, hmmh multimediahaus AG, EWE AG

Risiko Ubergriff - Konflikt tim itsdi
Unfallkasse Nordrhein- Westfalen

plonsker media GmbH,

fiir Tools, Systeme und Hardwarelésungen
Medienmanagement auf Basis der G 1 Produkt bank am Beispiel Asien Pazifik,
Kittelberger media solutions GmbH, Robert Bosch GmbH - Bosch Power Tools

Bestleistungen 2010 (Was, Titel, Preistrdger, Schirmherr)

Bestes Konzept/Drehbuch: Gegen jede Wahrscheinlichkeit, Klaus E. Kuster, Lars Vollert,
Alexander Wolf, EMC European Masterclass Community

Beste Kreativleistung: Purity meets performance, Frank Rosner, Georgios Simoudis, EMC

Beste Regie: Suva - unten, Mike Huber, EMC

Beste Public Information-Lésung: Der Militarflugplatz Meiringen, Zentrum Elekfronische Medien
VIG CH, Konferenz der Landesfilmdienste e.V.

Bestes Medienkonzept: Spendenaktion ,Nachbarschafft Hilfe 2010, Currenta GmbH & Co.OHG,
szenaris GmbH

Beste mediengestiitzte Markenstrategie: www.godaboxt.de, DSW21, Bundesverband Dt. Film-
und AV-Produzenten

Beste Bildbearbeitung: PERI - erfolgreich bauen, AV MEDIEN Business Pictures, EMC

Beste Internet-Lésung: Online-Katalog Bosch, Kittelberger media solutions GmbH, EMC

Beste Kamerafiihrung: Live a better Life, Laszlo Kadar

Beste Bildgestaltung: Unglaubliche Reise im Polysubmarix, MUVI AG, EMC

Bester Ton/Musik: Neulich am Strand, Forward Filmproduktion, EMC

Bester Schnitt: Anitha. Promising Future, Miriam Mifter, EMC

Beste Lichtfiihrung: WEITER SO!, Nikolai Gutscher, EMC

Beste 3D/HD-Tool: Dental Explorer 3D, Dr. Andreas Muller, Quintessenz Verlag, EMC

Beste Software-Tool: Bosch pap-Portal, Kittelberger media solutions GmbH, EMC

Jury-Auszeichnungen fir herausragende Leistungen

Besondere Erzdhlweise: Suva - Unfen, Seed Audio-Visuals

Social Media: Spendenaktion ,Nachbarschafft Hilfe”, Currenta GmbH & Co. OHG

beispielhafte deutschsprachige App mit Tablet-Computer im Bereich Tourismus (iPad): Marco Polo
.Berlin erleben” - iPad Applikation von 21TORR interactive GmbH.

Weitere Masterauszeichnungen und den Trend- und Abschlussbericht
finden Sie im Netz. Wir sind gespannt auf Ihre Lésungen 2011.

Zeigen Sie Ihr Bestes, setzen Sie MaBstébe.

You’re welcome Master.

Film-, Video-, TV- Multimedia- und Netzlésungen in Form lineo-
rer oder interaktiver Versionen auf DVD, CD-R, Flash-Speicher
bzw. Internet und Juryprésention werden fur folgende
Kategorien angenommen:

1. Verkaufsférderung, Direktmarketing, Special-Inferest
Video, Point-of-Sales, Produktprésentation, Event-
Veran-staltungen, Video im Messeeinsatz

2. Public Relations, Unternehmenspr&sentation und
-information, Point-of-Information

3. Corporate TV, Teleshopping, Direct Response TV (DRTV),
Video-News-Release (VNR), Werbung, Productplace-
ment, TV- und Videosponsoring

4. Corporate Conferencing, Mitarbeiterinformation,
Inhouse-Lédsungen

5. mediengestutzte Markenstrategien, virales und
bakterielles Marketing, Jugendmarketing

Public Information, How-to-do?, allgemeine
Lernprogramme

Technischer Kundendienst, Wartung/Service

8. Training, Aus- und Weiterbildung, Unterrichts- und
Wissenschaftsfilm

9. Wirtschaftsfilm, Feature, Dokumentation

Specials, Internet-/Infranetldsungen, Corporate
Apps, Social Media, Information on Demand,
Animationen, HD

B. Mobile-Content, Tools und Programme fUr Mobile
Communication

C. Video- und Audio-Podcast, Web-TV

Anmeldemuster zur Kategoriekennzeichnung Beispiel:

N stefs fur Junior-Master. Beispiel 01-2-A 1. Ziffer = Cluster-
segment Corporate Mediaq, 2. Ziffer = Kategorie fur PR,
3. Buchstabe = mediale Spezialitat Corporate Apps.

1. Film-, Netz- oder DatengestUtzie Medien- und Kommu-
nikationskonzepte und App-Ldsungen fur alle Marke-
fing- und WeiterbildungsmaBnahmen und Informa-
fionsbereiche aller Clustersegmente (nach den Kriterien
Realisierung der Gesamtldsung, Wirtschaftlichkeit,
Wirkung, Plausibilitét, Barrierefreiheit, Akzeptanz und
Erfolg).

2. Tools, System- oder Hardware-Lésungen der Bild- und
Datenkommunikation, der mobilen Kommunikation,
der Bildbearbeitungs-, Produktions- sowie Présentations-
technik (nach den Kriterien technische Innovation,
Kosten/Nutzen, Anwenderfreundlichkeit).

Anmeldung bitte mit Clusterkennzeichnung 01 - 03.

Conferencing, Businessmeetings
Events/Buhnenbild

PQOI Point of Information

POS Point of Sales

Training & Education, Qualifizierung

. Tools

Zugelassen sind Tools, Systeme, Losungen und
software-basierte Présentationsprogramme

auf Trdger oder als Jury-Présentation.

Anmeldung bitte mit Clusterkennzeichnung 01 - 03.

(SN



Auf Basis objektivierter unterschiedlicher Bewertungsbo-
gen mit mehreren Feinkriterien werden Kommunikations-
leistung, Kreativitat und Produktionsmittel-Einsatz beurteilt,
Maximal k&nnen 500 Punkte vergeben werden. Eine Limi-
fierung von Auszeichnungen gibt es nicht. Jedoch muB
mindestens ein bestimmtes Punktelevel erreicht werden,
um folgende Auszeichnungen zu erhalten:

@® MASTER OF EXCELLENCE (AB 425)
® AWARD OF MASTER (AB 370)
@ AUSZEICHNUNG FUR HOHEN STANDARD (AB 290)

Die gleichen Auszeichnungen
werden fur Corporate Presentatfion
Europe vergeben. Alle Teilnehmer
erhalten die individuelle Qualitéts-
analyse. Teilnehmer, die nicht
ausgezeichnet werden, erhalten
die Teilnahmebest&ti-

Qung an der Meisterprafung.
Bewertungsgrundlagen sind die
Einreichkriterien in der Kategorie-
beschreibung sowie auf den
Bewertungsbdgen. Die Jury kann
den Auszeichnungslevel um +/- 10 Punkfe verdndern.

Die Auszeichnungen der Award of Master und der
Master of Excellence werden nach der MasterGallery

zur Preisverleihnung am Freitag, den 2. Dezember 2011
vergeben. Im Anschluss findet fur alle Gaste die Media-
Night statt. Anderungen vorbehatten.

Das Bewertungssystem von »Corporate Media« erlaubt
aufgrund der Uberprufbaren Punktesumnmen auch die
Feststellung der besten Leistungen aus allen eingereichten
BeitrGgen. Sie werden besonders ausgezeichnet. Die
Auszeichnung erhdlt der dafur Verantwortliche.

Die hdchste Auszeichnung fur Einzelbestleistungen ist der
Award of Master. Nomhafte Medieninstitutionen stehen als
Schirmherren fUr folgende Themen:

@ BESTES MEDIEN- UND KOMMUNIKATIONSKONZEPT
(B2B, B2C): SZENARIS GMBH, BREMEN

® MARKTQUALIFIZIERUNG: FACHVEREINIGUNG DER MEDIEN-
BERATER UND FAC, WAIBLINGEN

@ BESTE PUBLIC INFORMATION: KONFERENZ DER
LANDESFILMDIENSTE e.V., BONN

@ BESTE MEDIENGESTUTZTE MARKENSTRATEGIE,
BUNDESVERBAND DEUTSCHER FILM- UND AV-PRODU-
ZENTEN E.V., KOLN

Mit einem Award of Master kbnnen ausgezeichnet werden:

@® Master of Communication an den Aufiraggeber

@ beste Regie, bester Ton/Musik, beste Lichtfiihrung

@ beste Kamerafiihrung, bester Schnitt, bestes Bilddesign
@ beste DVD-Lésung, beste humoristische Lésung

@ beste Internetiésung

@ beste Corporate- bzw. Business-TV-L6sung

@ beste innovative Tool-, System- oder Hardwarelésung
@® Jugendmarketing, New Media, Marktqualifizierung

@® beste Kreativleistung

@ Bestleistungen Corporate Presentation Europe

@® Mediengestiiiztes Kommunikationskonzept

Jede Masterauszeichnung fuhrt zur Listung ,Member of
the European Masterclass” und wird im Netz publiziert, well
die Bewertungskriterien der Jurierung hdchste europdische
Standards setzen.

Fur jeden Beitrag bekommen Sie eine vertrauliche
umfassende Qualitats-Analyse.

Die Beitrige und Medien werden Jurys nach fachlicher
Kompetenz zugeordnet und auf Basis objektivierter
Bewertungskriterien individuell gepruft und bewertet.

Den Jurys steht ein Sprecher vor. Eine Beschreibung

der beiden Jury-Schwerpunkttermine finden Sie unter
www.corporafte-media-masteraward.com.

Innovationen, komplexe Medien- und Netzkonzepte,
mediengestutzte Kommunikationsldésungen, Tools, Systeme
und Hardware sind den Jurys in der Regel zu pré&sentieren.
Die Pré&sentationstermine sind: 28. - 30.09.2011 im
Seminaris-Hotel Bad Boll (www.seminaris.de/hotels/
seminaris-hotel-bad-boll/anreise.ntml).

Martin Brandes, Leiter Technische Berufsausbildung FRA,
Lufthansa Technical Training GmbH, Frankfurt

Jirgen Faust, Faust-Medien, Bad Schwalbach

Joachim Fischbach, Berater fur mediengestutzte
Information und Kommunikation, Paderborn

Bjorn Feddersen, Managing Director, hmmh AG, Bremen
Dieter Gehrlicher, Abteilungsleiter FS-Produktions- und
Sendestudios, SWR, Stuttgart

Franz Goetschel, Koonmunikationsberater und Produzent,
Syntonics AG fur Kommunikation, Basel

Dr. Uwe Haass, Geschdaftsfuhrer, ColeSys Cognition

for Technical Systems, MUnchen

Michael E. Himmer, Dozent und Medienberater, Bonn
Rolf-Dieter Klein, MultiMediaStudio, MUnchen

Wolfgang Lanzenberger, Leiter Regie bei ProSiebenSAT.1
Produktion, Film Art Studios, MUnchen

Dr. Werner Milller, GeschdaftsfUhrer Fachverband der
Film- und Musikindustrie Osterreichs, Wien

Prof. Dr. Helmut M. Niegemann, Universitat Erfurt,
Direktor ZLB, Lehrstuhl Lernen und Neue Medien

Dr. Boris Penth, Regisseur, Hamburg

Emmanuel Poutot-Nojaroff, Head of Audiovisual
Communication, EADS European Aeronautic and
Space Company, MUunchen

Glnther Raupp, Geschdftsfuhrer Raupp Design, Murr
Guido Redlich, gr_consult, Minchen

Richard Schops, Produzent Film - Fernsehen, Hamburg
Herbert F. Schulze, GeschdftsfUhrer,

mcom Research GmbH, Kéin

Kirsten Schumacher, Projektmanagerin Creative Solutions,
ProSiebenSat1TV, Deutschland GmbH, MUnchen
Hans-Georg Seiler, Seiler Corporate Media, Krefeld
Wolfgang Stillger, Vertriebsleitung, Comm-Tec GmbH,
Uhingen/Frankfurt

Armin Vetter, Studiengangsleiter Medien/Film/AV,
Lazi-Akademie, Esslingen

Die Jury- und Organisationsleitung hat Rolf G. Lehmann,
GeschdaftsfUhrer Medienreport Verlags-GmbH -
Medienberatung, und Férdergemeinschaft Audiovisual
Communication, Waiblingen. Jeder Einfluss auf
Bewertungen durch Jury-Leitung, Schirmherren,
Allianzpartner und mitfragende Medienverbdnde

ist ausgeschlossen. Nach Online-Registrierung haben
Sie Zugang zu Bewertungsbdgen und Informationen

zu Purpose Information (Anderungen vorbehalten).
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REGISTRATION FOR
CORPORATE MEDIA PUBLIC MEDIA SCIENCE MEDIA
IN PURPOSE INFORMATION EUROPE

MEDIENREPORT VERLAGS-GMBH
CORPORATE MEDIA - EUROPEAN MASTER
HEGNACHER STRASSE 30

D-71336 WAIBLINGEN
info@corporate-media-masteraward.de

new media. film. tv. tools -

media
distinction
of masters

FIRMA:

ABTEILUNG:

NAME:

STRASSE:

PLZ/ORT:

TELEFON:

FAX/MAIL:
ANSPRECHPARTNER:

KATEGORIEN CORPORATE MEDIA, FILME, CD- & NETZLOSUNGEN
KATEGORIEN CORPORATE PRESENTATION (POWER POINT u.4.)

Wir reichen fUr die Kategorie ein:
Flashspeicher

DVD S-VHS-Kopie
Internet, sonstiger Tr&ger*

CD-ROM
Serverversand

*fur komplexe Lo&sungen Jury-Présentation erforderlich.

RuUcksendungen der Tr&ger nur auf Wunsch.
Wir méchten einen Juryprdsentationstermin

Der Beitrag darf fur Wettbewerbsprasentationen
(MasterGallery) und fur eine Masterrolle/Master-
Package oder das MasterMonitoring kostenfrei
vom Veranstalter genutzt werden.

Haben Sie alle Daten fur die Jury ausgefullt?
Beitrag auf/fur HDTV-Basis

Anmeldung Nachwuchspreis

Titel/Netzadresse: Lange/min.:
Produktionstool: Distributionsmedium: Auflage:
Auffraggeber: Einsatz seit:
Produzent: Postproduktion:

Autor: Konzept: Regie:
Programmdesign: Programmierung/Didakfik:
Art-Design/Grafik: Kamera: Ton/Musik:
Anwendungsgebiet/Einsatz:

Zielgruppe:

Zielsetzung/Konzept:

Inhaltsangabe:

Einsafzdaten/-erfahrungen/Kosten (ca):

Hinweis: Onlineanmeldung unter www.corporate-media-masteraward.com

Konzept Tr&ager Prints Treatment
Drehbuch | Informationen sind beigefugt

Wir haben die Teilnahmebedingungen gelesen
und sind berechtigt, das Programm zum
Wettbewerb einzureichen

Wir stellen im Falle einer Film-Masterauszeich-
nung einen nefzgeeigneten Auszug.

Ort: Datum:

Teilnahmegebuhr ist angewiesen
Bitte Rechnung

Wir bestellen hiermit im Fall einer Masteraus-
zeichnung das handgefertigte Masterdisplay
zum Preis von € 140,- zzgl. Mwst.

Ausbildungsbestatigung fUr Nachwuchspreis
liegt bei.

Unterschrift:



|NNOVAT|ON REGISTRATION FOR new media.film.tv.toolsmedia
KONZEPTE CORPORATE MEDIA PUBLIC MEDIA SCIENCE MEDIA distinction
IN PURPOSE INFORMATION EUROPE of masters
TOOLS
SYSTEME
HARDWARE
FIRMA:
ABTEILUNG:
N MEDIENREPORT VERLAGS-GMBH NAME:
E CORPORATE MEDIA - EUROPEAN MASTER STRASSE:
HEGNACHER STRASSE 30 '
3 PLZ/ORT:
I D-71336 WAIBLINGEN TELEFON:
u info@corporate-media-masteraward.de FAX/MAIL:
UJ ANSPRECHPARTNER:
KATEGORIEN

KONZEPTE UND INNOVATIONEN, TOOLS, SYSTEME, HARDWARE

Anmeldung fur folgende Kategorie (In der Regel Tools, Systeme oder Hardware-Loésungen fur
wird Jury- und Pr&sentationstermin vereinbart): Bildkommunikation, Medienprdsentation,
Film-, Nefz, App- und/oder rechnergestttztes -produkfion und -disfribution*
Kommunikations-, Business- oder Medienkonzept Wir méchten den Présentationstermin

I (Anwendungen z. B. in Marketing, Training, am Jurierungsort 1. Termin oder

u mobile Communication, Internet, Presentation)* am Jurierungsort 2. Termin vereinbaren

W

E Bezeichnung: Eigenprodukt:

T] Anwendungsgebiet/Einsatz:

E Zielgruppe:

0 Zielsetzung:

Konzeptionist/Entwickler:

Realisation (Firma):

Konzept-/Produktbeschreibung:

Anwendung/Nufzung:

(*bitte mit bewertungsfahigen Untferlagen ergdnzen)

Einsafzdaten/-erfahrungen/Kosten (ca.):

DEUTSCHLAND

Hinweis: Onlineanmeldung unter www.corporate-media-masteraward.com

Das Medien-/Kommunikationskonzept wird Jury présentiert Teilnahmegebuhr ist angewiesen
das Gerat/Tool wird Jury prasentiert Bitte Rechnung

S-VHS, CD-R/DVD, Stick bzw. Testgerdte liegen bei Wir bestellen hiermit im Fall einer
Wir haben die Teilnahmebedingungen gelesen Masterauszeichnung das handge-
und sind berechtigt, den Beitrag zum Wettbewerb fertigte Masterdisplay zum Preis von
einzureichen. Er wird bei einer MasterGallery oder € 140~ zzgl. Mwst.

Wettbewerbsprdsentation kostenfrei présentiert
Bitte Jury-Informationen 6-fach beilegen

EUROPA

Ort: Datum: Unterschrift:

bitte abtrennen



=201

MEDIEN
KONZEPTE
SYSTEME
NETZE

Nnew media. film. tv. tools

media

distinction
of masters

SCHWEIZ

OSTERREICH

Teilnahmeberechtigt sind alle Produzenten, Unternehmen,
Institutionen, Nachwuchskrafte oder Personen, die die
Rechte an einer Medienproduktion, einem Konzept oder
einer System- oder Hardware-L6sung haben bzw. denen
die Rechte fur die Einreichung Ubertragen wurden.
Ausgezeichnet wird der Einsender. Die Sonderauszeich-
nungen werden an den erkenntlich gemachten Namen
vergeben. Die Anwesenheit des Auszuzeichnenden
anldBlich der MasterGallery ist erbeten.

Als fUr den Wettbewerb angenommen gilt jeder Beitrag,
dessen Anmeldung und Eingang bestatigt wurde. Die
Anzahl der BeitrGige ist nicht begrenzt. Fur jeden Beitrag
ist ein separates Teilnahmeformular vollstndig auszufullen
(bitte evil. kopieren). Es empfiehlt sich, fur die Bewertung
das Konzept sowie Zusatzinformationen beizufugen.

ANMELDESCHLUSS IST DER 22. 8. 2011 UND 26. 9. 2011

Zugelassen werden deutsch- und englischsprachige Program-
me aus allen europdischen Landern, die seit Januar 2010
bis zum Abgabetermin 2011 produziert wurden. Mit dem
Teilnahmeformular und den Zusatzinformationen sind aus-
schlieBlich DVD, CD-ROM, USB-Stick oder S-VHS-Cassetten
im PAL-Standard oder Netzzugangsadressen einzusenden.
Wenn Sie komplexe Programme, Konzepte oder Internet-
Lésungen anmelden, stimmen wir die Jury-Présentation mit
Ihnen ab. Sie sind zum Zeitpunkt der Jurierung und der
offentlichen Prasentation in Abstimmung mit dem Veran-
stalter kostenfrei zu présentieren.

Tools oder New Media-Beitr&ige fur den Innovationspreis
ohne Juryprasentation sind mit bewertungsfahigen
Unterlagen (konzeptionelle Darstellung, Kosten/Nutzen-
Vergleich, Einsatzbericht, System- oder Hardware-Be-
schreibung o. &.) einzureichen. Fur die Konzept-, und
Medien-Bewertung findet die erste Jury-Pr&sentatfion

vom 25.-27. 08. 2011 in der Region Stuttgart statt.

Eine weitere Jurierung von Tools, Konzepten, Hardware und
Medien findet vom 28. 09. - 01.10. 2011 statt. Beitrdge kdn-
nen hierfur bis zum 28. 09. 2011 gemeldet werden. Tools,
Hardware, Konzepte und komplexe Lésungen sind présen-
tationspflichtig. Fur Nachreichungen von Filmen nach Jury-
terminen sind 6 DVDs einzusenden.

Sofern vom Einsender keine Einschr&nkung gemacht wird,

Bis acht Tage vor Anmeldeschluss betrdgt die Teilnahme-
gebuhr fr den 1. Beitrag im Video-Wettbewerb € 370,-, fur
jeden weiteren Beitrag € 320,- (zzgl. 19 % Mwst.). Die Teil-
nahmegebuhr fur jede Anmeldung zu Corporate Presen-
tation Europe, zum Innovationspreis und jede Jury-Présen-
tation betragt € 580,- (zzgl. 19 % Mwst.). Anmeldungen fur
den Nachwuchspreis kosten € 185,- je Beitrag (zzgl. Mwst.)
Ausbildungsbestatigung erforderlich. Die Mehrwertsteuer
mussen wir auch von Einreichern aus EU-Ladndern erheben
sowie einen einmaligen Zuschlag von € 15,- fUr Auslands-
bankspesen. Die Zahlung ist mit der Teiinahmeanmeldung
bzw. Rechnung féllig. Die Versandkosten und eventuell an-
fallende Zollgebuhren der Ein- und Rucksendung gehen zu
Lasten des Einsenders.

Die handgefertigte, gravierte Masterauszeichnung kann
zum Preis von € 140,- in der Erst- und Duplikatsversion
bestellt werden. Die Master-Sonderauszeichnung und alle
Auszeichnungsurkunden in der Erstfassung sind kostenfrei.
Urkundenduplikate kosten € 35,- (alle Preise zzgl. Porto,
Verpackung und Mwst. im Inland).

Die Rucksendung der Medien Ubernimmt der Veranstalter
nur auf Wunsch ohne Haftung fur Verlust oder Beschadi-
gung. Zahlungen sind innerhalb 10 Tagen zu richten an die
Medienreport Verlags-GmbH, Waiblingen, fur »Corporate
Media 2011« BW-Bank Baden Wurttembergische Bank,
Konto Nr. 2 522 225, BLZ 600 50101. UST-ID: DE 147324946.
Zur Teilnahme am Wettbewerb werden alle Einsendungen
zugelassen, die bis zum 22. August 2011 oder 26. September
2011 (Datum des Poststempels) eingehen und deren
Annahme zum Wettbewerb nach Prafung der Vollsté&ndig-
keit bestétigt wurde. Es empfiehlt sich eine frihzeitige
Einsendung vorzusehen, falls Nachfragen notwendig sind.
Die offentliche Présentation der Beitr&ge findet im Rahmen
der MasterGallery statt. Alle Einreicher haben zum
MasterMonitoring und zur Preisverleinung freien Zutritt.

Der Abendempfang wird mit € 48,—/Person berechnet.

Die MasterGallery wird u.a. von der Trendsession
.MasterMonitoring 2011/12" und einem neuen Programm
begleitet.

Folgende Masterrollen der Bestleistungen sind mit Inhalts-
beschreibungen auf VHS zu beziehen:

dUrfen die Beitrige im Rahmen einer MasterGallery oder
Fachtagung 6ffentlich présentiert und die ausgezeich-
neten Programme in Normalfassung oder gekUrzt vom
Veranstalter in einer Masterrolle oder im Netz zusammen-
gefasst, présentiert und vertrieben werden.

DEUTSCHLAND

Falls Empfénger verzogen, bitte mit neuer Anschrift zurlick.
Medienreport Verlags-GmbH, Hegnacher Strasse 30, D-71336 Waiblingen

Masterrolle ‘89, 142 Min., 15 BeitrGge € 140,-
Masterrolle ‘90, 177 Min., 16 Beitraige € 156,-
Masterrolle ‘91, 197 Min., 17 Beitr&ge € 175,-
Masterrolle ‘92, 420 Min., 39 BeitrGige € 326,-
Masterrolle ‘93, 415 Min., 36 Beitraige € 326,-
Masterrolle ‘94, 425 Min., 35 BeitrGge € 326,-
Masterrolle ‘95, 400 Min., 35 Beitraige € 326,-
Masterrolle ‘96, 262 Min., 25 Beitrdge € 202,-
Masterrolle ‘97, 375 Min., 35 Beitradge € 326,-
Masterrolle ‘98, 360 Min., 36 BeitrGige € 326,-
Masterrolle ‘99, 240 Min., 23 Beitrdge € 2062,-
Masterrolle ‘00, 470 Min., 36 Beitraige € 326,-
MasterMonitoring 2002/03 CD 20 BeitrGge € 348,-
MasterMonitoring 2003/04 CD 18 Beifrage € 348,-
MasterMonitoring 2004/05 CD 25 Beitrdge € 348,-
Master-DVD 110 Min., 15 Beitraige € 128~

CD-Masterpackages 1997 - 2004, Preis auf Anfrage.

EUROPA

Medienreport Verlags-GmbH, Hegnacher Str. 30
D-71336 Waiblingen, Tel. ++49(0)7151-2 33 31
Fax ++49(0)7151-2 33 38, www.medienreport.de,
info@corporate-media-masteraward.de
www.corporate-media-masteraward.com



